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Chương 3 : CÁC ĐIỀU KIỆN THƯƠNG MẠI QUỐC TẾ VÀ TRIỂN KHAI ÁP DỤNG INCOTERMS VÀO NGÀNH MAY VIỆT NAM

1. TỔNG QUAN VỀ INCORTERMS :
· Incorterm là những điều kiện thương mại quốc tế còn gọi là những điều kiện cơ sở giao hàng.
· Là văn bản có tính khuyên nhủ, khuyến khich người mua và người bán trên thế giới tự nguyện áp dụng bởi tính khoa học và phổ biền.
· Giúp các nhà kinh doanh thương mại và những bên có liên quan trên toàn cầu thuận lợi hơn trong đàm phán, kí kết, tổ chức các công việc có liên quan đến hoạt động thương mại quốc tế.
· Là các quy tắc
· Là một ngôn ngữ quốc tế trong giao thông và vận tải
· Là phương tiện quan trọng đẩy nhanh tốc độ đàm phán
· Là cơ sở quan trọng để xác định giá cả mua bán hàng hóa
· Là cơ sở pháp lý giải quyết tranh chấp
2. NỘI DUNG CƠ BẢN CỦA INCORTERMS :
· Incorterm 2000 : là văn bản về điều kiện thương mại ban hành sau cùng trước khi có Incorterm 2010 và được nhiều doanh nghiệp hưởng ứng và áp dụng vì phù hợp với tập quán thương mại hiện đại : là phương tiện chuyên chở bằng container ngày càng nhiều, các chứng từ điện tử trong xuất nhập khẩu. Có 13 điều kiện thương mại và chia làm 4 nhóm.
· Incorterm 2010 : có 11 điều kiện thương mại và chia làm 2 nhóm.
3. TÌNH HÌNH ÁP DỤNG INCORTERMS TRONG NGÀNH MAY VIỆT NAM :
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Chương 4 : TRÌNH BÀY THƯ ĐIỆN TỬ TRONG CÔNG TÁC QUẢN LÝ ĐƠN HÀNG

Thư điện tử (email hay e-mail) là một phương thức trao đổi tin nhắn giữa những người sử dụng các thiết bị điện tử. Thư điện tử lần đầu tiên được đưa vào sử dụng hạn chế trong thập niên 60 và đến giữa những năm 1970 có dạng như ngày nay gọi là email. Thư điện tử hoạt động qua các mạng máy tính mà hiện nay chủ yếu là Internet. Một số hệ thống thư điện tử ban đầu yêu cầu người gửi và nhận đều trực tuyến tại cùng thời điểm, giống với nhắn tin tức thời. Hệ thống thư điện tử ngày nay được dựa trên một mô hình lưu và chuyển tiếp. Các máy chủ thư điện tử chấp nhận, chuyển tiếp, phân phối và lưu tin nhắn. Người dùng cũng như máy tính của họ không bắt buộc đang trực tuyến cùng lúc; họ cần kết nối trong chốc lát, thường là tới một máy chủ thư điện tử hay một giao diện  miễn là có chức năng gửi hoặc nhận tin nhắn.
1. VĂN PHONG THƯ ĐIỆN TỬ TRONG DOANH NGHIỆP : 
· Trở lại với Email công ty, nếu đã từng sử dụng, các bạn sẽ thấy dịch vụ này có vô cùng nhiều tiện ích mới và hoàn chỉnh hơn những dịch vụ email cá nhân miễn phí mà bạn vẫn quen thuộc.
· Cá nhân hóaĐây chắc hẳn là tính năng đầu tiên quan trọng nhất của dịch vụ này. Email công ty cho phép thay đổi tên miền thành tên công ty của bạn. Việc có một email riêng sẽ khiến hòm thư điện tử của công ty trở nên chuyên nghiệp hơn, dễ nhận dạng hơn trong mắt khách hàng.
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3. Lợi ích khi sử dụng Email cho công ty
· Kết nối trực tuyến : Với Email công ty từ Google Apps, bạn có thể nhận thư, gửi thư và kết nối với mọi người bất cứ lúc nào, bất kỳ nơi đâu mà không lo bị gián đoạn. Các dịch vụ cũng cho phép bạn sử dụng trên bất kỳ thiết bị điện tử nào có khả năng truy cập Internet. Bạn sẽ thấy thật kỳ diệu nếu như có thể đánh văn bản hay thậm chí là làm bảng tính trên điện thoại.
· Bảo mật và an toàn: Được thiết kế với các kết nối được mã hoá, lọc spam mail và xác thực người dùng, vô cùng chuyên nghiệp và cẩn trọng. Mọi hoạt động của bạn đều sẽ được đảm bảo tính rõ ràng và an toàn.
Ngoài ra, Email công ty sẽ giúp thư từ của bạn đến đúng địa chỉ mà không bị rơi vào hộp Quảng cáo hay Xã hội trong mail của người nhận. Thực tế, nhiều người sử dụng Email cá nhân hoặc những email miễn phí trên mạng để gửi thông tin cho khách hàng và chúng mãi mãi không được khách hàng biết đến do “rơi” không đúng địa chỉ. Đây cũng là một trong những bất tiện nguy hại nhất khi sử dụng Email miễn phí trên mạng.
· Chuyên nghiệp : Khách hàng khi đọc email của bạn có thể nhanh chóng xác định được bạn đến từ đâu, với lý do gì, điều này khiến cho tương tác giữa hai người trở nên thuận tiện và dễ dàng hơn. Hơn nữa, một bộ email công ty dùng cho nhân viên rõ ràng là khiến công ty bạn trở nên chuyên nghiệp hơn trong mắt khách hàng hay đối tác tiềm năng. Khó có một khách nào cảm thấy an tâm khi gặp một công ty đến email cũng sử dụng email cá nhân.
· Uy tín : Để có được email cho doanh nghiệp, công ty phải đăng kí, trả tiền và trải qua các bước xét duyệt từ Google. Điều này tạo ra sự an toàn và chứng tỏ sự rõ ràng của công ty. Khách hàng cũng tin tưởng hơn khi không còn nỗi lo đang hợp tác với “công ty ma”, công ty ảo.
· Tiết kiệm : Mặc dù mất tiền, nhưng nếu so ra với những lợi ích mà công ty sẽ nhận được khi sử dụng Email công ty thì khoản tiền này thật sự “như muối bỏ bể”. Thật vậy, chỉ với chưa đến 5 triệu đồng là công ty đã có thể sở hữu ngay một địa chỉ Email riêng dùng cho tới hơn 50 nhân viên.
1. CÁC LƯU Ý KHI VIẾT THƯ ĐIỆN TỬ TRONG DOANH NGHIỆP :
1. Subject, Cc: và Bcc:
  - Subject (tiêu đề) cho người nhận biết bức thư của bạn nói về cái gì trước khi họ đọc thư. Nó giúp cho người nhận có thể sắp xếp được Email (theo từng loại). Bao giờ Subject cũng phải mang ý chính của bức thư.
  - Tránh viết những Subject không có nghĩa, hoặc mơ hồ vì như vậy không có thông tin nào. Ngoài ra, nếu bạn gửi đi một bức thư với Subject nào đó khi người nhận đọc và nhấn vào nút Reply, thì nó sẽ được tự động thêm vào bức thư trả lời (với từ Re nghĩa là Về). Và bạn được nhận lại chính tiêu đề của mình. Nếu bạn là người gửi nhiều thư thì bạn có thể nhớ được nội dung bức thư mà mình đã gửi không?
  - Hai cái hộp nữa là Cc: (Carbon Copy) và Bcc: (Blind carbond copy). Bất cứ một địa chỉ Email nào bạn gõ vào Cc: đều nhận được một bản sao của bức thư, và người nhận trong hộp To: sẽ thấy địa chỉ Cc: mà bạn đã cho bản sao. Còn với Bcc thì không như vậy người nhận trong To: sẽ không biết là bức thư này còn được sao gửi cho Bcc.
2. Chỉ sử dụng file đính kèm khi cần thiết.
  Email có thể có hai dạng khác nhau:
    - Inline plain text
    - Attachment
  Inline text là những văn bản bình thường mà bạn viết trong thư. Một attachment là một file trong máy tính của bạn (ví dụ như một file tài liệu .Doc hay bức ảnh .Gif) mà bạn đính kèm hay thêm vào bức Email. Khi một người nào đó nhận được một bức Email với văn bản bình thường (Inline text), họ có thể đọc nó trực tiếp. Khi họ nhận được một file đính kèm (attachment) họ buộc phải mở file đính kèm bằng chương trình thích hợp (ví dụ như Word hay Paintshop).
  Có rất nhiều vấn đề với file đính kèm:
a. Người nhận không có chương trình thích hợp để mở file đính kèm.
b. File đính kèm có thể mang theo Virus 
c. Một số file đính kèm có kích thước lớn có thể phải mất rất nhiều thời gian 
      Nhiều người không hề thích nhận file đính kèm. Thường thường tốt hơn là nên gửi inline text. Chỉ gửi file đính kèm khi không thể gửi thông tin bằng inline text được và bạn phải chắc chắn người nhận đồng ý.
3. Dùng văn bản (Plain text) thay cho HTML (văn bản siêu liên kết).
  -  Văn bản bình thường trông như là chữ đánh máy (nếu ở Font Courier New. Courier). Những chương trình đọc Email cho phép đổi các Font này thành VNI-Times hoặc .Vntime. Gửi thư bằng HTML có thể là một ý kiến tồi, vì một số trình đọc Email không hiểu được và cho rằng toàn bộ bức thư đó là một File đính kèm. Do vậy khi người nhận không thể đọc được thư nếu không mở file đính kèm. Nếu bạn muốn bức thư của mình trở nên dễ chịu hãy dùng Plain text.
4. Một dòng không nên quá dài.
     Một chương trình đọc Email nào đó có thể không xử lý một dòng văn bản theo cùng một cách với chương trình của bạn. Và do đó một dòng văn bản khi người nhận đọc sẽ không giống như bạn viết. Vậy đâu là giải pháp?
     Hãy viết từng dòng ngắn thôi. Tốt nhất là 64 kí tự hoặc ngắn hơn (kể cả dấu trống). Ðiều đó có nghĩa là sau khi gõ đợc 64 kí tự thì bạn nên nhấn Enter. Và, giữa những dòng với nhau, bạn nên cách khoảng bằng một lần enter nữa vì khi đọc trên máy tính, nếu viết dính liền thì rất khó đọc.
5. Ðừng la hét? (YELL!)
     Ðừng viết tất cả mọi thứ bằng chữ viết hoa. Nói chung thật là không lịch sự (đặc biệt là trong Tiếng Anh) khi viết quá nhiều chữ viết hoa. Trước hết, văn bản viết bằng chữ hoa thật là khó đọc. Bạn cũng chưa bao giờ thấy một cuốn sách nào toàn là chữ hoa đúng không? Toàn bộ bức thư mà được viết bằng chữ hoa gọi là la hét (YELLING) (Vì người đọc hiểu là người gửi cần nói to những chỗ viết hoa). Tại sao lại khó đọc chữ viết hoa?
 Hãy nhìn vào những từ sau đây:
    1. ENGLISH (chữ viết hoa)
    2. English (chữ đầu viết hoa và chữ viết thường)
Chữ thứ nhất không có kiểu dáng, nó chỉ là một hình chữ nhật đơn điệu bạn thấy không? còn chữ thứ hai có một kiếu dáng đẹp. Khi chúng ta đọc đặc biệt là khi đọc nhanh, chúng ta đọc kiểu dáng của toàn bộ từ. Chúng ta không đọc từng kí tự một. Kiểu dáng của từ ENGLISH trông giống như SPANISH.
Nhưng kiểu dáng của English thì khác với Spanish. Ðối với Subject thỉnh thoảng có thể sử dụng chữ hoa. Nhưng nếu bạn muốn làm nổi bật một từ nào đó quan trọng đừng sử dụng chữ hoa. Hãy sử dụng dấu hoa thị như thế này *.
6. Hãy cẩn thận với những chữ viết tắt.
     Viết tắt là một cách tốt để tiết kiệm thời gian và công sức nếu như cả hai người (gửi và nhận) đều hiểu. Nhưng nếu người nhận không hiểu, bạn đã không thành công trong giao tiếp. Vì vậy nên hạn chế viết tắt trong các lá thư điện tử, đặc biệt là với những thư quan trọng.
7. Hãy ký tên trong Email của bạn
    Viết tên mình dưới bức thư là một điều tốt và là hành động biểu hiện lịch sự. Bạn có thể ghi thêm các thông tin khác nữa như địa chỉ, số điện thoại...
Bạn có thể tạo một khuôn mẫu chữ ký mà bạn sẽ thêm vào cuối bức thư. Một số dịch vụ Email có thể có khả năng tự thêm chữ ký của bạn vào cuối thư như Yahoo, Gmail, Outlook.
2. CÁCH TRÌNH BÀY THƯ ĐIỆN TỬ :
1. Email luôn phải có tiêu đề
Tiêu đề của email phải rõ ràng, và nêu rõ chủ đề chính của email đó. Ví dụ:
Rõ ràng: V/v thay đổi chiến lược kinh doanh năm 2017
Không rõ ràng: Chiến lược kinh doanh
Chúng ta không nên và không bao giờ được gửi một email mà không có tiêu đề, điều đó thể hiện sự thiếu chuyên nghiệp trong việc giao tiếp. Ngoài ra, tránh gửi những email có tiêu đề theo kiểu chung chung như: Gấp!, Quan trọng cần đọc ngay, Gửi anh/em/chị,…
Nếu bạn muốn thể hiện tính chất của email đó, bạn có thể dùng cú pháp sau: [Tình trạng] Tiêu đề email
Ví dụ: [Quan trọng] Chiến lược kinh doanh năm 2017
Như vậy thì người nhận email sẽ biết ngay tình trạng email này và sẽ quyết định là có nên đọc ngay bây giờ không, hay nên dành lúc có nhiều thời gian sẽ đọc kỹ hơn.
2. Trình bày gọn gàng và đầy đủ
Thông thường, một email bao gồm 3 thành phần:
· Lời chào
· Nội dung chính
· Lời chúc/lời cảm ơn và ký tên
Ví dụ:
Hi Anh/Chị [tên],
Nội dung chính 1
Nội dung chính 2
Trân trọng/Thân mến,
Hải Đăng
Một số lưu ý:
a. Với lời chào bạn cần nêu rõ là chào ai? Nếu giả sử trong email bạn có bao gồm nhiều hơn một người thì có thể là “Chào mọi người”. Trong trường hợp có nhiều người và mỗi người bạn muốn nói một thông điệp thì bạn có thể viết như sau:
Ví dụ :
Hi anh Đăng,
Nội dung chính
Hi anh Phát,
Nội dung chính
Em cảm ơn hai anh,
Bích Tuyền
b. Với nội dung chính, bạn không nên viết thành một “đoạn” lớn mà nên cách dòng ra thành những ý nhỏ. Mỗi đoạn là một ý để truyền tải suy nghĩ của bạn tốt hơn cũng như giúp người đọc nắm thông tin tốt hơn.
c. Luôn luôn dành thời gian dò lại để tránh sai lỗi chính tả, sai lỗi bỏ dấu chấm, phẩy căn bản. Để biết thêm về nguyên tắc sử dụng dấu câu, các bạn có thể tìm kiếm trên mạng.
3. Viết sao cho dễ hiểu nhất
Bạn có thể cân nhắc một số yếu tố sau đây:
· Người sẽ nhận email có xu hướng sẽ thích đọc một cái email rõ ràng, cụ thể, chi tiết, có số liệu, có hướng giải quyết cụ thể. Người có xu hướng N cần đọc một email mà nó phải đi thẳng vào vấn đề chính, tránh vòng vo tam quốc dài dòng.
· Người nhận email đã nắm được các thông tin trước đó chưa? Ví dụ như bạn T muốn nhờ chị H ở phòng Xuất bản hỗ trợ biên tập nội dung dịch thuật thì phải viết rõ mong muốn của mình, lý do tại sao lại nhờ phòng Xuất bản, hướng giải pháp là gì… vì trước đó chị H không nắm đầy đủ thông tin mà chỉ nắm sơ bộ mà thôi (vì hai phòng ban khác nhau). Khi ta viết rõ ra như vậy, người nhận email sẽ rất dễ ra quyết định và sẽ đẩy nhanh được tiến độ công việc.
· Trình bày qua email liệu có trực quan hơn một hình thức khác hay không? Đôi khi email không giải quyết được hết các nhu cầu giao tiếp của mình nên các bạn có thể cân nhắc đính kèm file word, excel, power point… tùy bạn. Miễn sao người kia hiểu vấn đề dễ dàng hơn là được.
Bạn có thể thấy, email trên sai cấu trúc, mắc lỗi viết hoa/viết thường, không đề cập đủ thông tin chi tiết về những gì  đã làm và những gì cần  hỗ trợ.
4. “Keep everyone in the loop”
  Đây là một thuật ngữ trong kinh doanh nói về việc bạn cần phải đảm bảo những người có liên quan được nắm các thông tin cần thiết. Chúng ta có tính năng CC để làm chuyện này. Vậy nên khi gửi email, các bạn phải cân nhắc rằng ngoài những người mình dự định gửi thì có ai cần nắm thông tin này nữa không?
Ví dụ: T nhờ chị H hỗ trợ biên tập nhưng vẫn CC cho sếp của T để sếp nắm tình hình.
5. Dùng email khi cần trao đổi thông tin quan trọng
  Chúng ta có nhiều kênh giao tiếp khác nhau như Slack, Skype, nói trực tiếp… Tuy nhiên, với những thông tin quan trọng thì bắt buộc các bạn phải gửi bằng email. Lý do là để tránh sự thất lạc thông tin và dễ dàng hơn trong việc tra cứu thông tin.
  Các bạn không nên dùng các ứng dụng chat trực tuyến như Slack, Skype, v.v… để gửi các thông tin quan trọng. Có nhiều lý do khác nhau như ứng dụng sẽ tự động xóa tin khi đạt giới hạn, người nhận thông tin có thể không thường xuyên kiểm tra những ứng dụng này… Cách tốt nhất là bạn nên giao tiếp các thông tin quan trọng qua email.
6. Nhẹ nhàng nhắc nhở người nhận mail
  Tùy vào trách nhiệm và bổn phận mà mật độ xử lý email của một người sẽ rất khác nhau. Do đó, thông thường các bạn nên để cho người nhận một khoảng thời gian ít nhất là 24 giờ để xử lý thông tin. Trong trường hợp lâu quá không thấy trả lời, bạn có thể email lại và hỏi họ có nhận được email của bạn hay không. Đây là một cách nhắc nhở rất nhẹ nhàng.
  Tuy nhiên, trong trường hợp cần trao đổi gấp một thông tin và không thể chờ đợi lâu thì bạn nên liên hệ trực tiếp với người nhận (qua điện thoại, nói trực tiếp) để công việc được giải quyết nhanh nhất có thể.
7. “Reply all” nếu có
  Khi một email có nhiều người cùng nhận, bạn cần phải reply all để tất cả mọi người cùng nắm thông tin. Tránh thói quen chỉ nhấn reply mà thôi.
  Tuy nhiên, rất có thể trong công việc, bạn sẽ phải chuyển tiếp khá nhiều email giữa các đồng nghiệp. Và chắc chắn rằng chẳng một ai (kể cả bạn) muốn nhận một lúc 20 email “xếp lớp” với nhau (do đã chuyển tiếp nhiều người). Chính vì thế, hãy chân nhắc khi sử dụng nút “Reply All” nhằm tránh gửi email đến những người không liên quan.
8. Thông báo mình đã nhận được email
   Khi một người gửi email cho bạn, nếu bạn thấy rằng mình có thể trả lời được ngay trong vòng 1 tiếng đồng hồ thì hãy dành thời gian trả lời luôn. Trong trường hợp bạn thấy quá bận và có thể xử lý email này sau thì hãy gửi cho người đó một email nói rằng bạn đã nhận được email và sẽ sắp xếp hồi âm trong khoảng thời gian nào để họ không sốt ruột.
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khau tlr nhap nguyeén liéu, thiet ke mau den tiéu thu thanh pham. Hién nganh dét may Viét Nam c6 chwa den 50 DN
1am hang FOB nén du kim ngach xuat khdu cao nhung co cdu

hang FOB chi chiém ti¥ 20-30 gi tri don hang, do d6 1y suat loi nhuan thu vé thp. Theo

théng ké xuét khau dét may cla Viét Nam trong 6 thang nam 2009 dat khodng 4 ty USD, gidm 1,3 so v&i cing ky.
Cac nha nhap khau ciing khé khan hon trong viée giao don

hang, chi nhitng DN 1am hang FOB méi cé co hdi nhan don hang cén cac DN gia cong gap rat nhiéu khé khan

Theo ong Lé Quang Hiing - Chi tich HDQT Cong ty ¢é phan San xuét Thirong mai May Sai Gon Garmex Saigon, thi
trréng hang FOB cla VN con rat rong. Bén canh @6, xu

nhuéng san xu4t hang FOB dang dan tré nén tat yéu, budc cac DN dét may VN ciing phai chuyén minh méi mong tén
tai va phat trién. Manh dan chuyén ti¥ san xu4t hang gia céng

sang hang FOB, dén nay Garmex Saigon dé san xuat 80 don hang FOB, 20 don hang gia céng véi tng doanh thu
nam 2008 dat 448 ty ddng tang 90 ty déng so véi nam 2007.

N&m 2009 nay, trong khi nhiéu DN khé khan vé don hang thi hién Cong ty c6 don hang dén thang 11 va da sé 1a don
hang FOB. Garmex Saigon 14 minh ching thuyét phuc cho
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nhi¥ng DN chii dong chuyén hwréng di riéng sang san xuat hang FOB va budc dau da thu dwoc két qua khd quan.
Theo ong Digp Thanh Kiét, Pho Chil tich HO Dét may - théu dan

TP.HCM, cac DN dét may phai héng manh Gén viéc 1am hang FOB bdi vi ngdai loi nhuan cao cac nha nhap khau
con thich hang FOB béi nhn duroc nhidu chia sé tir nha san

XUt trong viéc thurc hién cac cong doan thiét ké san pham, chi dinh nguyén liéu... Thi frrdng 1am hang FOB cén rét
rong, xu huréng 1am hang FOB 12 tat yéu buéc cac DN phai

chuyén minh m&i mong tn tai va phat trién, qua dé tang loi nhuan cda nganh dét may, déc biét DN khong bi ddy vao
thé phai thirc hién nhi¢ng don hang cé gid g thap.Ong Nhik

Hong Thanh, Phé Téng giam déc Cong ty Garmex Sai Gon cho biét, bang viéc manh dan chuyén ti¥ 1am hang gia
cong sang FOB dén nay cong ty 44 lam 80 don hang 1 hang

FOB. Kinh nghiém cho thdy dé 1am hang FOB, cac DN phdi dAu t nhiéu vao khau phat trién mau. Hién nay, cong ty
c6 12 nhn vién thiét k&, 1am rap va 80 cong nhan chuyén

may mAu. Kndi kinh doanh gém 15 nhan vién sé& chiu trach nhiém giéi thiéu miu cho cac nha nhap khau va thirc hién
1am gia qua mang.

Tuy nhién, kn6 khan trong lam hang FOB Ia DN phdi thay déi lai co cdu san xuét va nang Ic tai chinh. Ngéai ra lam
hang FOB ddi héi DN phai chinh xac vé thdi gian, mau ma dep

va chét lrong dat u cdu. Chinh vi thé viéc lam hang FOB thiréng chi thuc hién & nhiing DN I6n, ¢6 nguén tai chinh
ddi dao, c6 diéu kién linh hoat thay déi co c4u san xuat. Ong
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Nganh dét may 4y manh xuét khdu FOB Theo théng ké 6 thang d4u nam 2009, hau hét gia xuat khiu cac mat hang
dét may sang cac

thi trrong I6n nhur Hoa Ky, EU, Nhat.. sut gidm dang ké, cac nha nhap khau tré nén kén chon va chi nhitng DN san
xuat hang FOB méi cé co hdi nhan don hang. Hang dét may

Viét Nam hién dirng vi tri thir 9 trong top 10 niréc xudt khdu hang dét may 16n nhét thé gi6i nhirng so véi nhiéu nuéc
chau A khc thi téc d6 tang treéng clia hang dét may Viét

Nam van cén thap chi khodng 20-30 do hang gia cong nhiéu trong khi d6 Trung Quéc 12 80, Indonesia 48

Hién trang nay déi héi DN nganh dét may Viét Nam tich circ néng cao gid iri xuat khdu hang FOB nham gidm 1y 1€ giz
céng, tang gia tri xuat khdu va day ciing dwoc xem 1a gidi

phap dé virot qua giai doan knhé khan do anh huréng cla suy thodi kinh t€ hién nay. Theo cac chuyén gia, DN dét may
phai huréng Gén viéc san xudt hang FOB, bdi ngoai loi nhuan

cao, cac nha nhap khiu con thich hang FOB va nhan duoc nhiéu chia sé clia nha san xuét nhu cac céng doan thiét
ké mau, chi dinh nguyén phu liéu... Hién chura c6 dén 50 DN

nganh dét may san xuét theo don hang FOB nén di kim ngach xut khdu clia VN trong déi cao nhung co cdu hang
FOB chi chiém khoang 20 - 30 gi4 tri don hang, do @6 1y suét loi

nhuén thu vé rét thap. Muc tiéu ddi véi nganh dét may 1a nang 1y Ié xuét khdu hang FOB 1én 50 trong hai nam t6i.
Pon hang FOB Free on Board DN truc tiép tham gia vao cac




